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Lei 11.265/RDC 221 - RESUMO
No PONTO DE VENDA =D HBIHO gusé) wux

1. Vender kits de:

2. Mamadeiras com mamadeiras; /’- &

3. Bicos com bicos; \ .

4. Chupetas com chupetas. “ &

5. Vender esses produtos apenas em pontos naturais.

6. Expor qualquer quantidade e variedade desses produtos no PDV.
"' No PONTO DE VENDA é proibido:

1. Promogdo comercial (todos meios de comunicacdo), externo ou interno: banner, exposicdes

Fluxo Ge rafego

especiais em ponta de gondola e vitrines, empilhamento dos produtos ou ilha, tablide, — IR 2
chamada em radio, TV, etc.

2. Cupons de desconto, pregos reduzidos e promogdes regulares ou reldmpago: leve 3 pague 2,
etc.

3. Doagdo de qualquer natureza e a qualquer pretexto, bem como distribuido de amostra gratis.

4, Brindes ou vendas casadas com outros produtos ndo cobertos pelo regulamento: vender

mamadeira com escova de limpeza, etc.
5. Cross merchandising: colocar mamadeiras em corredor de venda de leite, etc.
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Sequéncia de organizacdo das categorias newe I
A organizagao dos produtos e S
Do Menor Preco para o Maior Preco n ewe I I
Sempre Olhe para Géndola da SRANDS
esquerda para Direita Chupetas N°1 Depois Chupetas n° 2 ] Neste espaco pode entrar
Chupeta by TChUP:taz chupetas também. De
Tamanho 1 AMANNO ° o ] acordo com a quantidade
Masculina 7;‘;;":::::: Cinpelaan 2o > de chupetas e bicos

/Feminina

Iniciar com chupetas redondas e depois ortodénticas Kit Chupetas/Bicos e Acessorios

disponivel na loja
J—

Acessorios: Prendedor
Chupeta/porta chupeta/Asp.
Mamadeiras Nasal/Mordedor

= Bico
Bico _> Hamanho 2e -_> Acessorios
Acessorios

Tamanho 1

Iniciar com bicos de latex e dar sequéncia com bicos de silicone e acessodrios
Iniciar com bicos redondos e boca standard. Terminar com ortodénticos e de boca larga
Agrupar por tipo de bico (Orto boca std tam 1 e tam 2 juntos)

Kits Mmd /Canecas.Pratos

) ) ) )\ G

- Escova de lavar
Mamadeiras de menor 2
volume para maior volume mamadeira no final

Masculina/Feminina

C=a mais barata para 3 mais cara

Iniciar com mamadeiras boca standard e terminar com as de boca larga
Iniciar com mamadeiras bico redondo e terminar com as de bico orto



A organizacao dos produtos

D
Do Menor Preco para o Maior Preco n ewe l
Sempre Olhe para Géndola da SRANDE o2 nl.o M MUK

esquerda para Direita 1 o
Chupeta > Chupeta
Tamanho 1 Tamanho 2
Masculina Masculina
/Feminina /Feminina
Iniciar com chupetas redondas e depois ortodéng;' as 23

= Bico Flhuoeo e trafego
?Ico ho 1 - Tamanho 2 e -_—> Acessoérios ¥
TN, Acessorios

Iniciar com bicos de latex e dar sequéncia com bicos de silicone e acessoérios
Iniciar com bicos redondos e boca standard. Terminar com ortodénticos e de boca larga

Agrupar por tipo de bico (Orto boca std tam 1 e tam 2 juntos) —
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Iniciar com mamadeiras boca standard e terminar com as de boca larga
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Lei 11.265/RDC 221 - RESUMO
‘:7 No PONTO DE VENDA é permitido: .

1 Nkt de Sequéncia de organizacao das categorias nNne X?\!Noes I |
2, Mamadeiras com mamadeiras;
3. Bicos com bicos;
4. Chupetas com chupetas.
5. Vender esses produtos apenas em pontos naturais. Chupetas N°1 Depois Chupetas n® 2 ] ?:j;ztizﬂaa‘i;’b%ﬁeggtra'
6. Expor qualquer quantidade e variedade desses produtos no PDV. ;

o o acordo com a quantidade
Chupstasn-2en™ > ] de chupetas e bicos

X No PONTO DE VENDA é proibido:

disponivel na loja
Kit Chupetas/Bicos e Acessorios ]

Acessorios: Prendedor

1. Promogao comercial (todos meios de comunicagdo), externo ou interno: banner, exposioes

especiais em ponta de gondola e vitrines, empilhamento dos produtos ou ilha, tabloide, Marmadeiras Nasal/Mordedor

chamada em radio, TV, etc.
2. Cupons de desconto, pregos reduzidos e promogdes regulares ou relimpago: leve 3 pague 2,
etc.

[ Chupeta/porta chupeta/Asp.

Kits Mmd /Canecas.Pratos
. | Escova de lavar

3. Doacdo de qualquer natureza e a qualquer pretexto, bem como distribuicdo de amostra gratis. e daaa s fEal

4. Brindes ou vendas casadas com outros produtos ndo cobertos pelo regulamento: vender

mamadeira com escova de limpeza, etc. Da mais barata para 3 mais cara
5. Cross merchandising: colocar mamadeiras em corredor de venda de leite, etc.




