PLANOGRAMA LOJAS TIPO CASH & CARRY

LOJAS CASH & CARRY TEM GRANDE MOVIMENTAGAO E CLIENTES QUE BUSCAM PRECO, RAPIDEZ E PRATICIDADE. POR 1SS0, A EXPOSICAO DOS
PRODUTOS DEVE SER SIMPLES, ORGANIZADA E COM BOA REPOSICAO O SEMPRE QUE POSSIVEL. ESTE PLANOGRAMA MOSTRA EXATAMENTE COMO A
CATEGORIA DEVE FICAR NA GONDOLA PARA FACILITAR A COMPRA E GARANTIR OTIMA VISIBILIDADE PARA 0S PRODUTOS MEZZANI.
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OPGAO A) Portfolio + completo/variado

BAGS SEMPRE NAS
PRIMEIRAS POSIGOES

N

MASSA PARA LASANHA 1KG (OU 5006)
NA ALTURA DOS OLHOS, PROXIMO DO
TALHARIM / TAGLIATELLE

TRALHARIM SEMPRE
JUNTO COM TAGLIATELLE

»

SE NAO TIVER RECHEADOS,

PRIORIZAR NHOQUE 500G JUNTO
COM TALHARIM E TAGLIATELLE'

IMPORTANTE: AS MASSAS PARA PIZZA
PODEM FICAR EM TEMPERATURA
AMBIENTE (ATE 25°)

EXCETO PIZZA DE FRIGIDEIRA!!!
ESSA E NA REFRIGERACAO

PRIORIZAR MASSAS PARA PASTEL NA
]. ULTIMA (OU PENULTIMA) PLATELEIRA

OPGAO B) Portfélio + enxuto/reduzido




PLANOGRAMA LOJAS KEY ACC REGIONAL

LOJAS KAR (KEY ACCOUNT REGIONAL) POSSUEM PERFIS DE CLIENTES DIVERSIFICADOS E EXPECTATIVAS DE COMPRA MAIS PLANEJADAS. POR ISSO, A
EXPOSIgﬂD DOS PRODUTOS PRECISA SER CLARA, ORGANIZADA E COM VISIBILIDADE CONSISTENTE. ESTE PLANOGRAMA MOSTRA A FORMA IDEAL DE MONTAR A
GONDOLA PARA FACILITAR A ESCOLHA, GARANTIR PADRONIZAGAO ENTRE AS LOJAS DA REDE E FORTALECER A PRESENGA DOS PRODUTOS MEZZANI.
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PRIORIZAR COLOCAR GOURMET
PROXIMO A OUTRAS MASSAS PREMIUM.
NAO HAVENDO, CRIAR 2 FILEIRAS NA
PRATELEIRA DA MEZZANI/CATEGORIA.

‘ﬂ.
INTEGRAOS E SAUDAVEL COLOCAR JUNTO
COM NOSSAS MASSA, SE POSSIVEL
SEMPRE COM 2 FRENTES.

OPCAO A) Portfélio + completo/variado OPCAO B) Portfolio + Gourmet e/ou Integrios




PLANOGRAMA UNICO PARA PAO DE ALHO

0 PAO DE ALHO E UMA CATEGORIA DE ALTO GIRO E GRANDE IMPACTO EM DECISAO DE COMPRA. POR ISSO, A EXPOSIGAO PRECISA SER CLARA, ORGANIZADA
E COM OTIMA VISIBILIDADE. ESTE PLANOGRAMA UNICO FOI DESENVOLVIDO PARA GARANTIR PADRONIZAGAO NAS LOJAS, FACILITAR A REPOSICAQ
E DESTACAR A LINHA MEZZANI, ASSEGURANDO MELHOR EXPERIENCIA AO SHOPPER E MAIOR PERFORMANCE PARA A CATEGORIA.

MANDAMENTOS DA
BOA EXECUCAO:

1) Sempre manter o PRODUTO e
o PRECO juntos! Ndao abastecer
produto sem etiqueta de prego!

2) Manter o mix proporcional.
Na falta de espaco para seguir

o modelo, adequar para
preencher com os produtos de
forma proporcional, respeitando
os produtos estratégicos.

3) Executar o FIFO em todo mix.

Executar com o melhor aproveitamento do mix, PRIORIZANDO O TRADICIONAL, ocupando
60 ou 70% do espago minimo. Independente de quantas frentes sdo disponiveis.



PLANOGRAMA UNICO PARA PAO DE ALHO

0 PAO DE ALHO E UMA CATEGORIA DE ALTO GIRO E GRANDE IMPACTO EM DECISAO DE COMPRA. POR ISSO, A EXPOSIGAO PRECISA SER CLARA, ORGANIZADA
E COM OTIMA VISIBILIDADE. ESTE PLANOGRAMA UNICO FOI DESENVOLVIDO PARA GARANTIR PADRONIZAGAO NAS LOJAS, FACILITAR A REPOSICAQ

E DESTACAR A LINHA MEZZANI, ASSEGURANDO MELHOR EXPERIENCIA AO SHOPPER E MAIOR PERFORMANCE PARA A CATEGORIA.

i0: BB vl Y el BT rio. B PRIORIZAR SEMPRE MAIS FRENTES DO TRADICIONAL. °
aeamma e CALABRESA E PICANTE DIVIDEM A MESMA % DE ESPAGO. _
NA FALTA DE TRADICIONAL, 50% CALABRESA 50% PICANTE.
NA OCASIAO DOS 3 SABORES, DIVIDIR 60% TRADICIONAL 30%
CALABRESA E 10% PICANTE.
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OPGAO A) Portfolio + completo/variado
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